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ESTE LIVRO PODE SER PUBLICADO

Este livro tem direitos autorais abertos podendo ser publicado em qualquer site
ou blog gratuitamente desde que seja informado o autor através do emalil
contato@demolicao.digital. Esse livro pode ser obtido através do site
Demolicdo Digital e vendé-lo é proibido. Incentivamos a distribuicdo desde que

nada seja alterado, portanto aproveite e ofereca conteddo de qualidade a seu

leitor.
COMO UTILIZAR ESTE LIVRO

Este livro foi criado para ser usado juntamente com um navegador aberto. A
maioria dos textos sdo essencialmente praticos e funcionam somente se forem
seguidos na ordem correta. Os capitulos 1 e 2 dependem um do outro, assim
como os capitulos 3 e 4. E recomendado a leitura desses capitulos, um

seguido do outro.

O autor ndo se responsabiliza pela utilizacdo das informacdes aqui contidas.
Os textos sédo basicamente a explanacdo da experiéncia de Anderson Chipak
ao longo de mais de 5 anos trabalhando na internet como afiliado profissional.
O objetivo deste livro € ensinar a aumentar o nimero de conversdes baseado
em um planejamento que formara a base para os ganhos de um blog, porém a

responsabilidade de aplicar as técnicas e de gerar lucros € do leitor.
SOBRE ANDERSON CHIPAK

Anderson Chipak é fundador do maior treinamento para afiliados do Brasil, o

Demolicdo Digital, onde ensina pessoas a criarem sites, blogs e portais nas

mais variadas plataformas. Além disso, 0 autor escreve artigos na Escola
Dinheiro, palestrante na area de marketing de afiliados e co-fundador do
Projeto Trasnformacé&o Digital,.
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INTRODUCAO

Este ebook foi criado com o objetivo de orientar qualquer pessoa que deseja
ganhar dinheiro na internet através de um site, blog, portal, perfil social etc.
Aqui vocé tera informacdes completas e detalhadas sobre como criar um plano
de conversédo que fara o trabalho de direcionar o leitor para a pagina de um

produto ou afiliado e realizar uma venda.

Antes de iniciar a leitura dos capitulos prepare-se para 0 processo de
monetizacdo. Cadastre-se na maior plataforma de afiliados que existe
atualmente no Brasil, o Hotmart. E nele que vocé encontrara bons produtos

para promover como afiliado.

No Capitulo 1 vocé terd 7 licbes valiosas sobre como aumentar o rendimento
através de um blog. Vocé vera como é importante escolher um nicho
compativel, incluir os links nos lugares corretos, construir landing pages que
realmente convertam e monitorar 0os resultados a ponto de aumentar 0s
ganhos. Esse é o capitulo que precede e € pré-requisito para o Capitulo 2,
onde vocé aprendera a monitorar os resultados e aumentar seus lucros em

apenas alguns passos.

No Capitulo 3 vocé aprendera como criar um plano de conversao utilizando
mapas mentais e entendera o real significado da palavra converséo, vera quais
sdo os tipos de artigos de um blog, aprendera o que é uma categoria e uma
area e vera um plano de conversdo completo. Esse capitulo precede e é pré-
requisito para o Capitulo 4, onde vocé podera colocar tudo em pratica no
desafio dos 30 dias para uma base de lucros permanente. Para concluir vocé
tera um capitulo extra explicando como utilizar a fraqueza do seu concorrente
para ganhar visitas através de keywords pouco exploradas, tudo em apenas 19

passos totalmente praticos.
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CAPITULO 1

SETE LICOES SOBRE CONVERSAO

Desde 2009 venho criando pequenos blogs que recebem no maximo 500
visitas por dia. Nesses blogs os ganhos com Adsense séo praticamente nulos.
Por isso, sou obrigado a manter meu foco nas conversdes de maneira que
cada leitor que chegue seja levado onde eu quero sem que se perca no meio
do caminho. Ao longo desses anos errei muito e considero que gracas a isso

consegui criar o Demolicdo Digital, que € um dos treinamentos com maior

aceitacdo no mercado, e hoje posso passar dicas desse tipo e ajudar muita

gente que esta comecando a ganhar dinheiro na internet.

As sete dicas que vou passar formam na verdade uma histéria de tudo o que
eu passei até perceber que era realmente possivel ganhar dinheiro na internet
tanto com AdSense quanto com afiliados, mesmo recebendo poucas visitas.
Acredito que essas dicas servem tanto para quem esté iniciando no mundo dos

blogs quanto para blogueiros que ja estdo ha algum tempo na “luta online”.

Escolha um nicho compativel

O inicio da minha vida com blogs foi uma maravilha. Eu ndo pensava em
absolutamente nada, porque realmente nédo tinha nada para pensar. O blog era
tdo pequeno que nem o Google o colocava entre as 10 primeiras paginas. Os

primeiros 6 meses foram incriveis porque eu s6 pensava em escrever. Cada
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artigo, para mim, era maravilhoso, mas para 0s outros era um terror (de tdo

ruim). Foi nessa época que eu conheci o verdadeiro marketing do fracasso, que

depois se tornou um site que ensina pessoas a nao fracassarem na internet.

Se vocé tiver um pouco de tempo, pode clicar aqui e ir

até ele para entender como funciona esse tal de Marketing

do Fracasso.

No primeiro ano conheci alguns afiliados famosos como a Netaffiliation, Public
Idées, Buscapé, Imagem Folheados, Bondfaro, Iped e tantos outros. Com isso,
pude analisar quais ofereciam mais vantagens a médio e longo prazo. Tentei
durante muito tempo trabalhar com a Imagem Folheados e Cia do Software,
mas foi tudo em vao. Em seguida promovi alguns cursos do Iped, mas ninguém
se cadastrava. Por fim, resolvi focar em produtos do Hotmart. Dessa mudanca

me gerou os primeiros trocados e a primeira licao.

Licdo 1: Nao importa o quanto vocé tente converter, se o nicho do seu blog
nao for relacionado ao nicho do afiliado vai ser tempo perdido.

Selecione paginas promissoras

Quando passei por esse processo e entendi que o que vale € a ligacao entre os
nichos, comecei a ganhar alguns Euros. A primeira empresa a me pagar foi a
Netaffiliation, seguido pela Hostgator, Public Idées, DGMAX Interactive e
Hotmart. Nessa época os valores eram tdo baixos que eu conseguia
simplesmente pagar a hospedagem do blog e investir em uma publicidade ou

outra.

Levou cerca de 3 meses entre aprender a licdo 1 e preparar meu blog para os
primeiros lucros. O que eu fiz para comecar a ganhar dinheiro foi levantar quais
eram as paginas que recebiam mais visitas e que estavam de certa forma
ligadas ao programa de afiliados que eu queria promover. Dessa forma saberia
que, trabalhando duro nessas paginas, eu poderia direcionar o leitor para onde

eu desejasse, facilmente. Entdo aprendi uma segunda licdo preciosa.
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Licdo 2: Descubra as paginas que recebem mais visitas e que estejam ligadas
ao produto que vocé quer promover. Por exemplo, se 10 de suas paginas falam
de estética feminina e essas paginas recebem boas visitas, selecione-as. Esse
€ um assunto que combina com emagrecimento, lipo, maquiagem etc. Ta ai a
oportunidade de selecionar boas campanhas de afiliados ou keywords para

ganhar com AdSense.

Nao distribua links indiscriminadamente

Depois que selecionei essas paginas, notei que o Unico modo de levar o leitor
para o site do produto seria incluindo links de afiliados. O problema era que se
o leitor ndo soubesse do que se tratava o produto, ou servigo, as chances de
cadastro eram proximas a zero. Além disso, ficaria com uma péssima
impressao do blog. Até descobrir isso tive diversos problemas e nao convertia
absolutamente nada. Mais abaixo vou falar sobre a diferénga entre os links e
como distribui-los na péagina.

N&o quero me vangloriar, mas um pouco depois disso cheguei a publicar um
um dos artigos mais famosos da internet, que também virou um site completo.
Eu chamo esse site de 451 em 45. Esse site foi recomendado até pelo maior
nome do Marketing Digital do Brasil, Conrado Adolpho.

Se vocé tiver um pouco de tempo, pode clicar aqui e ir

até ele para entender porque até o Conrado Adolpho o

recomendoul.

Licdo 3: Simplesmente colocar links de afiliados nos artigos nao adianta.

Muitas vezes isso faz com que o leitor n&o volte mais.

Construa uma landing page

Depois que eu aprendi a licdo anterior, notei que poderia criar uma pagina de
apresentacao para cada produto, ou campanha, que eu estava promovendo. O
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problema é que as landing pages comuns, tdo faladas na internet, ndo
convertem nada em blogs. Ndo adianta criar uma pagina com video,
depoimentos, cores estratégicas e tudo mais. Isso somente funciona quando a
intencdo do leitor é comprar. Mas no caso de nds, blogueiros, o leitor visita

nosso blog apenas para ler, entdo temos que ter sutileza.

O fato de ter testado varios formatos de landing page me rendeu um
aprendizado além dos limites. Por isso, preferi criar landing pages em forma de
artigos. Por exemplo, se quero converter para um produto sobre
emagrecimento crio um artigo dando dicas ou falando algo extremamente (util
sobre emagrecimento. Se quero vender um software de controle financeiro crio
um artigo dando dicas ou falando sobre os beneficios desse software. Dessa
forma, além de o leitor conhecer sobre o que esta sendo falado ainda podera

se decidir por visitar o site do produto ou nao.

Licdo 4: Crie uma landing page "transparente”, que nao pareca uma pagina
promocional. Simplesmente crie artigos falando sobre o produto que deseja

vender, mas passando informacao Util e ao mesmo tempo persuasiva.

Construa uma landing page agregadora

Depois de criadas algumas landing pages, notei que somente elas nao
bastavam para converter bem. Seria necessario alguma pagina extra para
gerar mais trafego e assim aumentar a probabilidade de conversdo. Dessa
forma, resolvi publicar o que eu chamo de "landing pages agregadoras”. Essas
landing pages nada mais sé&o do que artigos simples e diretos que falam de um

assunto unico envolvendo as landing pages.

Como eu falei um pouco dificil acima, vou dar um exemplo. Em um dos meus
blogs tenho diversas landing pages para cursos do Hotmart, como Segredos do
Adsense, Segredos da Audiéncia, Formula de Lancamento etc. Mas algumas
paginas sdo comuns a todos esses cursos. Nelas sdo passadas algumas dicas

de como comecar a trabalhar com internet marketing. Dessa forma, dentro dele
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pude incluir diversos comentarios onde sugiro 0os cursos como 6timas op¢des
para iniciar. Com isso, além de passar informacéao til é possivel gerar bastante

trafego e ainda vender alguns produtos.

Licdo 5: Crie landing pages agregadoras para gerar trafego para as landing
pages normais. Considero essa licdo como sendo o motor que mantém o0s

ganhos sempre estaveis.

Distribua links de maneira inteligente

Mesmo tendo varias landing pages agregadoras gerando trafego para as
normais, ainda o resultado ndo era satisfatorio. Por isso resolvi estudar o
posicionamento dos links nas landing pages normais, e nos demais artigos. Um
dos pontos importantes que descobri é que existem locais certos e errados
para incluir determinados links. Alguns locais sdo mais visiveis do que outros.
O primeiro paragrafo é mais importante do que o terceiro. O terceiro é mais

visivel do que o quinto e assim por diante.

Parece que nas conversdes tudo se resume a probabilidade. "A probabilidade
de o leitor ler", "a probabilidade de o leitor clicar", "a probabilidade de o leitor
compartilhar". Incrivelmente a verdade é que realmente tudo se resume a
probabilidade, quando o assunto é conversdo. Embora ndo exista uma receita
para converter mais, a idéia deve ser sempre encher o leitor de possibilidades
de conversao. No caso dos links, o que deve ser considerado € o melhor lugar
para coloca-los, ou seja, onde a probabilidade de o texto ser lido é maior. Isso
significa que qualquer link colocado acima da dobra tera melhores resultados
do que abaixo. E mais do que isso, quanto mais no topo o link estiver, maior &

a chance de o leitor clicar.
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Tude sobre Conversaes

De origem francesa, a Public ldées chegou ao mercaio de
lingua portuguesa em 2009. Apesar de ainda ter poucas
opcoes de campanhas para o Brasil e Portugal oferece uma
forma muite segura de pagamentos e um suporte de
grande gualidade. A Public ldeées, heje, ¢ referéncia no
mercado ewropen devide a swa credibilidade.

3e vocé ainda nae usa o Public ldées aproveite para se
registrar e ganhar o honus de 20 Euros diretamente em sua
conta de afiliado. Posteriormente vocé podera escolher

ima campanha e utiliza-la para ganhar dinheiro com blogs.
F e s @ ® # » 8 8 8 8 8 8 8 % 8 % 8 8 8 8 @

Licdo 6: Inclua os links acima da dobra sempre que quiser converter melhor.

Isso aumenta a probabilidade de o leitor clicar em seu link.

Monitore seus resultados

Essas 6 licbes fizeram com que os ganhos aumentassem rapidamente e de
maneira incrivel. Porém, chegou um momento em que o0s ganhos
estacionaram. Havia uma barreira que ndo era rompida. Ou seja, os ganhos
ndo aumentavam e frequentemente caiam um pouco. Foi nesse ponto que

resolvi verificar por que ndo conseguia romper essa barreira.

Vez ou outra ouvia falar em monitoramento de links, mas nunca consegui
entender o que isso significava. Nao fazia nem idéia do que fazer com as

informacdes que recebia. Era X cliques vindos de algum lugar, Y conversdes
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vindas de outro, mas no final isso se resumia em nada (pois ndo sabia
interpretar). No primeiro ano que mantive meu blog, ndo fazia nem idéia de que
alguns numeros poderiam fazer a diferénga entre ganhar mais dinheiro ou
permanecer estacionado. Quando descobri o poder do monitoramento

constante consegui quase dobrar meus ganhos em poucos meses.

Esse é um assunto que eu falo bastante dentro do Demolicdo Digital, pois &

extremamente importante para alavancar um negocio.

—

—_—

= /.

Pensando no sentido mais profundo dessa acdo, monitorar links significa
identificar todas as pistas que mostram por onde o visitante esta passando até
chegar a conversdo. Falando mais claramente, significa acompanhar todas as
paginas que o leitor 1€, os links em que ele clica e quais paginas, artigos e
anuncios convertem mais. Com base nesses levantamentos € possivel tomar

decisdes de maneira correta e aumentar os rendimentos.

Se vocé ja acompanhou seus programas de afiliados ou AdSense de maneira
mais profunda, deve ter notado que algumas paginas e artigos servem
simplesmente como "peso morto" para dar volume ao blog. Essas paginas nao
recebem muitas visitas, ndo recebem comentarios e muito menos convertem
bem. Certa vez perguntei ao Celso Lemes, do CriarSites.com, se ele achava
gue aumentando os artigos ele aumentaria as conversoes e ele me fez lembrar
do principio de pareto (20/80) onde apenas 20% dos artigos representam 80%

das comissoes.
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Licdo 7: monitore seus resultados para ndo estacionar seus ganhos. Como
considero essa uma das ligbes mais importantes e dificeis, tratei de separar um

capitulo especifico sobre como monitorar resultados.
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CAPITULO 2

MONITORANDO OS RESULTADOS

Com o objetivo de dar um exemplo bastante pratico sobre monitoramente de
resultados, resolvi listar os passos que utilizei para aumentar meus ganhos

com um produto especifico do Hotmart, 0 Segredos do Adsense. Sao passos

super simples que podem ser feitos a partir do momento que seu site recebeu a

primeira visita.
Vamos la!

Identificar de onde o leitor veio: Para rastrear os resultados e poder melhorar
o direcionamento de visitantes criei links camuflados que identificaram de qual
lugar do site o visitante tinha vindo: sera que ele tinha clicado em um link no
artigo, na barra lateral, no topo, no rodapé ou veio de qualquer outro lugar do
site? O usuario veio de um artigo que falava do proprio Segredos do Adsense
ou de um artigo genérico? O link estava acima da dobra ou abaixo da dobra? O

link era genérico (como cligue aqui) ou especifico (como Segredos do

Adsense)? Com isso eu conseguiria identificar exatamente quais links

funcionavam e quais néo faziam diferenca.
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Levantar as melhores paginas e artigos: Fiz o levantamento de todas as
paginas e artigos que falavam do Segredos do Adsense. Para isso, fui até o

Google Analytics onde fiz o seguinte:

Filtrei somente as paginas com a palavra "Segredos do Adsense";

e I|dentifiquei quais eram as paginas que tinham o maior tempo médio,
maior taxa de rejeicdo e maior taxa de saida. Dessa forma eu saberia
gual pagina mantinha o leitor entretido e ainda o instigava a sair do site

através de um link externo (link de conversao — link de afiliado).

e Cliquei sobre cada uma delas e descobri qual era o artigo que levava o

usuario até as paginas de conversao do Segredos do Adsense;

e Otimizei os artigos e consegui levar mais leitores para as paginas de

conversao.

De onde o leitor veio

O Google AdSense e as Redes de Afiliados tém maneiras diferentes de
identificar de onde um determinado clique ou conversao veio. A esséncia desse
passo é a mesma para qualquer espécie de afiliacdo, que é criar links que

identifiquem todas as partes possiveis de o leitor clicar. Por exemplo:

e Banner no Topo

e Banner 250 x 250 na Sidebar
e Link na Lateral

e Link no Rodapé

e Link Bonus de 20 Euros

e Link Generico
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Tude sebre Conversaes

4
Se vocé ainda nde usa o Public ldées aproveite para se
registrar e ganhar o bonus de 20 Euros diretamente em sua
conta de afiliade. Posteriorn.'jte vecé podera escolher
uma campanha e utiliza-la para ganhar dinheiro com hlegs.

RODAPE q

Na imagem acima usei um exemplo simples onde temos 6 maneiras de

identificar de onde o leitor veio. E muito comum pensarmos que 0s banners
maiores convertem mais do que links normais, ou que links no rodapé néao
convertem. A grande questao é que sabendo exatamente de onde vem o leitor
poderemos definir uma estratégia para aumentar as conversdes nos lugares
mais fracos. Como cada blog tem um publico e um foco diferénte, identificando

esses pontos € possivel seguir por varios caminhos.

Nesse exemplo muitos leitores clicavam no banner 250x250, mas quando
chegavam na pagina do afiliado ndo se cadastravam. Quando descobri isso,
pude direciona-lo antes para uma Landing Page que tratava de converté-lo.
Esse simples levantamento fez com que as conversfes aumentassem cerca de
10%.

Resumindo:

1. Identifigue no seu site quais sdo as possiveis formas de o leitor chegar

ao site do produto (ou afiliado).

2. Crie um link camuflado para cada forma identificada.
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. Verifique quais links sdo mais e menos acessados. O Plugin para
Wordpress GoCodes permite criar links camuflados e verificar a
guantidade de cliques que cada um recebeu.

. Va até o programa de afiliados e identifigue, com base em cada link
criado, quais converteram menos. O Hotmart permite que sejam

incluidos parametros de monitoramento onde € possivel rastrear de que

artigo o usuario veio. Assim, quando acessamos 0s relatérios podemos
ver que post converteu menos. Grande parte dos afiliados permite isso,

inclusive o AdSense.

. Mude a estratégia dos links que convertem menos para que eles
melhorem. Por exemplo, direcionando-os para Landing Pages ou

deixando em destaque.
. Verifique se o resultado mudou.

. Repita o processo, caso necessario.

Levantando os melhores artigos

O segundo passo tem por objetivo identificar as paginas e artigos que

convertem mais dentro de um blog e também identificar de onde vém as visitas

para essas paginas. Com esse levantamento em maos podemos direcionar

melhor o trafego para essas paginas. Vamos usar o Google Analytics para

fazer algumas verificagbes simples. Novamente, vou usar o exemplo do

Segredos do Adsense, mas vocé pode aplicar esse método para qualquer

pagina do seu site.

ApoOs entrar na conta do Google Analytics o periodo padrédo de consulta € de

um més. Para ter dados mais exatos, necessitamos de um periodo um pouco

mais longo. Selecione um periodo 2 meses.
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Para verificar todas as paginas e seus dados selecione a guia Comportamento

>> Conteldo do site >> Todas as paginas.

‘ [0 Comportamento

Visdo geral

Fluxo de comportame...

- Contelido do site
Todas as paginas
Detalhamento do ...
Paginas de destino
Paginas de saida

» Velocidade do site

» Pesquisa interna

+ Eventos

Todas as suas péaginas estardo ordenadas pelo niumero de visualizagbes. No
campo de pesquisa informe a palavra-chave da pagina que deseja pesquisar.
Nesse caso fiz a pesquisa para trazer todas as paginas que contém "adsense"

na url.
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adsense Q  avancade HH @ | | & T

‘ntradas Porcentagem de saida Valor da pagina
66,55% US$0,00
Porcentagem do tot Média de visualzagdes: 73,38% Porcentagem do total: 0,00%
-9.31% USS0,00
2 (1,06% 100,00% 45 45% US50.00 (000%
12 (6,38% 66,67% T7.27% USE0.00 (0 00%

Agora sera necessario ordenar pelo tempo meédio na pagina, pois esse € a
principal métrica que mostra se o leitor realmente conferiu o conteddo escrito.
Na imagem abaixo podemos notar que o tempo médio na pagina "Segredos do
Adsense" € de quase 7 minutos. Ou seja, tempo suficiente para que tenha

acompanhado o tutorial de cadastro que tem nesse artigo.

Dimensao secundaria « | Tipo de classificacdo: | Padrio

Visualizagbes de pagina Visualizagbes de paginas

Pagina ainicas Tempo meédio na pagina +
290 237 00:03:05

Porcentagem do total: 4,97% Porcentagem do total: 4,87% e visualiz ag e 3:53

5.834 4.868

1. /segredos-do-adsensef @ 11 (3,79% 11 (464% 00:06:42
2. Jo-que-e-google-adsense/ @ 22 (7,59% 20 (844 00:04:32
3. Jtop-10-formatos-anuncios-rentaveis-adsense/ @ 35 (12,07% 32 (13,50% 00:04:02
4. /google-adsense-blogger-mistura-perfeita/ & 11 (3,79% 8 (338% 00:03:07
5. ltop-10-nichos-rendem-google-adsense/ @ 139 (47,93% 111 (46 84% 00:03:02
g /gerande-anuncios-google-adsense-para-blogs-passo- @ 35 (12 07% 92 (@ 08% 00:02:52

a-nazanf

Note que a pagina acima possui todos 0s requisitos para que a conversao
aconteca. Vocé pode selecionar varias paginas que se enquadrem nesse
padrdo e seguir para o préximo passo, que € identificar de onde os visitantes
vém. Para isso vamos clicar sobre as paginas que identificamos e em

seguida em Resumo de navegacéao.
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[Vem daqui] Antes de os visitantes chegarem a sua pagina eles passaram por
alguns artigos.[Léem o artigo] Esses artigos direcionaram o leitor para sua
pagina. [Vao para ca] Em seguida alguns continuaram navegando para outras

paginas e outros sairam por algum motivo.

Sabendo de onde os leitores vém vocé pode otimizar e direcionar mais leitores
para esses artigos. Consequentemente os leitores seréo direcionados também

para a pagina de conversao e isso resultara em aumento das conversoes.
Resumindo:

1. Faca o login no Analytics e filtre pelo periodo de 2 meses.

2. Exiba todas as paginas.

3. Cligue sobre uma péagina com tempo médio alto, taxa de saida alta e
taxa de rejeicédo alta.
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4. Cligue na guia Resumo de Navegacéao.

5. Otimize as paginas que levam o leitor até o conteudo [Vem daqui]. O
objetivo disso € aumentar as visitas dessas paginas e direcionar mais
trdfego para sua pégina alvo. Consequentemente as conversdes

aumentarao.
6. Faca esse ciclo para as paginas que vocé deseja otimizar.

7. Monitore os resultados somente depois de otimizar todas as péaginas
[Vem daqui].

Tempo medio alto + Taxa de saida alta = Mais conversao

Anteriormente comentei que o tempo médio era um item importante nas
estatisticas de uma pagina. Porém, além dele, outro ponto tem igual

importancia se analisados em conjunto: a taxa de saida.

Porcentagem de Saida: indica que nessa pagina o leitor saiu do site. Dessa
forma podemos supor que ele clicou no link de afiliado. Se essa taxa for baixa e
a taxa de rejeicdo alta, € provavel que o conteiado nao esteja sendo atrativo
para o leitor. Precisamos ter certeza de que as duas métricas sigam 0 mesmo

caminho.

Tempo Médio + Porcentagem de Saida: existe uma informacdo muito
interessante sobre a juncao de tempo médio + porcentagem de saida. Se uma
pagina tem 300 palavras, por exemplo, é provavel que o leitor a leia em menos
de 2 minutos. Se o tempo médio da pagina for de 5 minutos e a porcentagem
de saida estiver alta, é provavel que o leitor tenha saido da pagina através do

link de afiliado. Se pudéssemos definir uma formula de converséo, seria essa.
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CAPITULO 3

MONTANDO UM PLANO DE CONVERSAO

No Demolicdo Digital uma das coisas que eu mais falo € sobre o planejamento.

De nada adianta ser um expert em determinado assunto se VOcé ndo conseguir

colocar nada em pratica.

Depois de contar um pouco da minha histéria com as conversfes e mostrar
como fazer o monitoramento de resultados, vou falar de uma maneira simples e
pratica de planejar o aumento de rendimentos de um blog. Nao importa qual
tipo de monetizacdo vocé utilizara, esse plano servirhA como base para que

vocé ganhe mais dinheiro independente do nicho do seu site.

No site 451 em 45 eu mostro uma maneira muito bacana e que complementa

essa parte de planejamento. Clique aqui e visite o site.

A idéia do plano de conversédo € preparar o blog para levar o leitor onde vocé
deseja. A seguir vocé entendera o que significa conversdo e quais sio 0s tipos
de artigos utilizados, além de aprender a criar um mapa mental que servira de
base para ter uma visdo geral de como e por onde o leitor serd levado a
conversdo. Ao final vocé estara apto a criar um mapa mental completo, como o

seguinte:
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videos Btdies do topo direita Ganhar Dinheiro
Area do Topo =
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Sidehar 125x125 Anuncio AdSense
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comprand & veneno prodos £ sy

Clique aqui ou na imagem para ampliar em seu navegador.

Entendendo o significado de conversao

Converter, no dicionario, significa o ato ou efeito de converter, transformar,
mudar de direcdo. Em publicidade, converter significa tranformar um simples

visitante em cliente. No Demolicdo Digital eu comento que como estamos

bY

acostumados a rotina de blogueiro as vezes deixamos passar significados
simples que, por sua profundidade, sdo muito importantes. Nesse sentido,
converter ndo significa simplesmente vender um produto, ganhar um lead ou
clique. Significa atrair o leitor para virar um cliente. Em um blog, os clientes sdo
as pessoas que acompanham nosso trabalho diariamente e que podem,
eventualmente, comprar um produto oferecido por nés (mesmo que nao seja de

nossa propriedade).

Pensando mais "tecnicamente”, temos que oferecer o ambiente perfeito para
que o leitor sinta vontade de se transformar em nosso cliente. Isso significa
criar conteudo de qualidade, manter um design atrativo e com Gtima
usabilidade, com links de contexto compativeis e chamativos, publicidade bem

distribuida e ndo invasiva etc.

Quando falo em vontade de se transformar em nosso cliente, me refiro a
vontade de o leitor fazer qualquer acdo através do blog. Seja um clique, uma

assinatura de newsletter, um cadastro, um compartilhamento etc. Todas essas
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acOes sdao de uma pessoa que confia em nosso trabalho, ou seja, nosso
cliente. E, pensando nesse conceito, eu sou cliente do Celso Lemes porque um
dia assinei a newsletter do Criar Sites baseado na confianga que me foi
passada. O Celso é cliente, por exemplo, do Blog na Carteira, pois virou fa no

facebook, baseado na confianca que Ihe foi passada.

A grande questdo é que eu provavelmente ndo assinaria a Newsletter do Criar
Sites se ndo soubesse de sua existéncia. O Celso néo viraria f& do Blog na
Carteira se o Arlindo Armando nao tivesse divulgado o endereco da pagina de

fas no blog.

O ponto que eu quero chegar é que para que o leitor faca algo, vocé precisa
mostrar o que ele pode fazer. E isso deve ser feito diversas vezes, de diversas
maneiras e em diversos locais dentro de um site. Porém, de forma n&o
invasiva. Por isso é preciso um planejamento detalhado de todas as
possibilidades que o leitor terd. E esse planejamento é o plano de conversdes

que vou mostrar como fazer a seguir.

Entendendo os tipos de artigos

7

Antes de partir para a pratica € importante explicar os tipos de artigos
existentes. Todos nds criamos artigos diariamente, mas poucas vezes paramos
para entender o que cada um significa e qual impacto tera sobre as
conversdes. Como nao encontrei nenhuma referéncia sobre isso, resolvi
nomear por conta prépria trés tipos de artigos que sdo 0s mais comuns e que
levam o leitor a uma acao. Antes de prosseguir, € muito importante que vocé

entenda qual € a importancia e o que significa cada um deles.

ARTIGOS COMUNS

Sao os artigos criados no dia-a-dia, sem qualquer tipo de otimizagéo e intencéo
de converter. Esse artigo pode conter alguns links de afiliados, porém néo é

preparado especificamente para a conversao.
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ARTIGOS OTIMIZADOS

Sao artigos criados com o maximo de qualidade e otimizados para palavras-
chave relevantes para os mecanismos de busca. Esses artigos sdo maiores do
que o normal para comportar o maximo de palavras-chave sem que isso
comprometa a qualidade do post. A intengcdo desse artigo ndo € a leitura total,
mas sim a possibilidade de direcionar o leitor vindo dos buscadores para outras

paginas, como landing pages.

ARTIGOS DE IMPACTO

S&o artigos preparados especificamente para conversao. Pode ser uma landing
page ou landing page agregadora que recebera o trafego vindo de todas as
areas do site, inclusive dos artigos comuns e otimizados. Esses artigos contém
no maximo 700 palavras e sdo estruturados de maneira e levar o leitor a

conversao.

Levantando todas as areas do site

Como comentei anteriormente, se o leitor ndo souber que algo existe, ndo
havera conversdo. Por isso é necessario garantir que ele pelo menos veja o
anuncio, a caixa de newsletter, a caixa de fads do Facebook ou qualquer outra
"propaganda”. A idéia é mostrar ao visitante que ele pode fazer o que estamos
proponto a qualquer momento. Além disso, aumentando a exposi¢cdo de uma

propaganda, aumentamos as chances de converséo.

A primeira etapa do plano de converséo € levantar todas as areas visiveis do
site. Nesse exemplo, vamos utilizar o blog CriarSites.com, onde podemos

levantar o seguinte:

e Botdes do topo na direita (Primeira vez no site)
e Links na barra do topo

e Banners na Sidebar 125 x 125
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e Banners na Sidebar 365 x 365

e Posts recomendados na Sidebar
e Area de Links na Sidebar

e Banner no Rodapé 728 x 90

e Links no Rodapé

e Artigos

Todas essas areas possuem um padrdo comum e podem ser organizadas em

4 categorias que ja conhecemos:

e Topo
e Banners
e Links Recomendados

e Artigos
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Utilizando essas categorias, podemos estruturar um mapa mental que servira
de base para todas as acdes de conversédo. Poderemos direcionar um leitor,
por exemplo, dos links do rodapé para um artigo e em seguida para a
conversdo. Ou direcionar o leitor de um link na barra do topo para uma loja
virtual dentro do proprio blog. Através desse levantamento temos uma visédo

geral de como podemos direcionar os visitantes.

Utilizando mapas mentais

Os mapas mentais sdo muito utilizados por blogueiros estrangeiros para gerar
e organizar idéias. Com eles é possivel gerar, facilmente e rapidamente,
dezenas de idéias para artigos. Aqui no Brasil infelizmente quase nenhum
blogueiro trabalha com mapas mentais. Felizmente nesse artigo vou mostrar

como é simples organizar os pensamentos com eles.

Um mapa mental funciona basicamente como as conexdes de noSsos
neurénios. Falando técnicamente, existe um tema central por onde saem
ramificacfes, e dessas surgem mais ramificacbes, como vocé pode ver na

imagem abaixo.

; v g
MNova nd Novo nd

Movo né Ramificacio Ramificagio  *  Naovo nd

Mova né Novo nd

( Ramificacdo \ MNovo nd
— -

Novo nd

, T Nova nd
Nova né Ramificacio

Movo nd
Novo nd

No caso das conversbes, especificamente, podemos dizer que cada

ramificacdo representa um nivel:

e 1° Nivel: Assunto principal

e 2°Nivel: Locais de acesso pelos leitores
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e 3°Nivel: Zona de Converséao
o Links
o Artigos
o Banners

Fazendo uma ligagdo com o que ja vimos, o nivel 1 representa o assunto atual
do mapa, o nivel 2 representa as categorias que levantamos anteriormente
(Topo, Banners, Links Recomendados e Artigos). O nivel 3 representa as
areas de visiveis para o leitor (Banners na Sidebar 125x125, 365x365, Links

Recomendados, Artigos etc.)

Para ficar mais claro, vamos criar um mapa mental que sera o nosso plano de
conversodes oficial. Vocé podera complementa-lo sempre que surgir uma idéia

nova. Na verdade ele sera seu companheiro de conversao.

Criando o mapa do plano de converséo

Esse mapa mental sera criado do zero. Ao final vocé serd capaz de aplicar o
que aprendeu para criar todos os tipos de mapa. Como vamos utilizar uma

ferramenta online, € necessario que vocé crie uma conta gratis no site
MindMeister.

Depois disso, faca o login e va para a home (pule o tutorial). Em seguida clique

em "Novo Mapa" e "Em Branco".
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Sera aberta uma area com um bloco azul e algumas ferramentas do lado

direito. Clique no bloco azul e escreva o titulo do seu plano de conversao.

Plano de Conversio|

Ainda com o bloco central selecionado, pressione TAB para adicionar uma
nova ramificagdo (ou no) e informe a primeira categoria identificada. Faga isso
para as quatro categorias: Topo, Banners, Links Recomendados e Artigos.
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Cl\len do Topo \

Artigos

Banners
Links Recomendados

Note que vocé esta incluindo as 4 categorias que identificamos logo acima.
Agora coloque as 11 areas identificadas anteriormente. Sempre pressionando
TAB para adicionar um novo né. Veja como deve ficar:

Artigos Comuns
Botdes do topo direita

Artigos Otimizados - | Artigos Area do Topo
"= Links barra topo
Artigos de Impacto
Posts recomendados u
Sidebar Sidebar 125x125
Links recomendados Links Recomendados Banners Sidebar 385%365

Sidebar
Rodape 728x50
Links Rodapé
Nesse momento vocé organizou o mapa de conversdo do site em 4 categorias
e em cada uma delas incluiu as respectivas areas. Agora vamos organizar
cada area de maneira a direcionar o leitor para a conversdo. Imagine que
estamos tentando ganhar uma boa grana com o AdSense, um pouco com 0O

curso Segredos do Adsense e vendendo o proprio Demolicdo Digital como

afiliado.

O que vamos fazer agora € passar por cada uma das 11 areas e mostrar para
onde o leitor sera direcionado. Sera para o Adsense, Segredos do Adsense ou

para o Demolicdo Digital? Ou seré para varias delas ao mesmo tempo? Note

gque o que estamos fazendo é um mapeamento de para onde estamos
enviando os leitores. O trabalho de criar os links, incluir os banners, criar
artigos etc. devera ser feito com base nesse mapeamento e seguindo as

ligacOes desse mapa mental.
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Categoria dos banners

Na categoria dos Banners temos trés areas:

e 125x125
e 365x365
e 728x90

Para essas areas, que sao de banners, estou considerando que o lucro seja
minimo com AdSense, por isso ndo vou considerar colocar propaganda do
Google nessa posicdo, para nao diminuir o CTR, somente de programas
afiliados. Nesse caso, na area do banner 125x125 podemos incluir o banner do

Segredos do Adsense e do Demolicdo Digital. Na area do banner 365x365

podemos incluir um bloco de anuncios do Adsense. J4 na area do banner

728x90 podemos incluir um outro banner do Demoligdo Digital.

Inclua as ramificacGes para as trés areas, conforme comentado acima e veja

como ficara a categoria de banners ja organizada.

Demoli¢do Digital
Sidebar 125x125
Segredos do Adsense

Banners
Sidebar 365x365 Adsense

Conversao Rodapé 728x30 Demolido Digital

Note que através dessa organizacdo podemos ver claramente quais areas
converterdo para determinados afiliados. Perceba que temos dois banners do
Demolicdo Digital, um do Segredos do Adsense e outro do proprio Adsense.

Vocé poderia reforcar, por exemplo, o Segredos do Adsense incluindo mais um
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banner em outra area que vocé julgar melhor. Apenas tome cuidado para ndo

incluir banners iguais que possam cansar o leitor.

Categoria topo

Na categoria Topo temos duas areas:

e Botdes do topo direita.

e Links barra topo.

Para essas dareas, que sao visiveis a todo momento no site, estou
considerando incluir alguns links direcionando para artigos de impacto, que
servirdo para converter o leitor. Pode ser, por exemplo, links apontando para
uma landing page explicando como ganhar dinheiro na internet com o

Demolicdo Digital. Nesse caso especificamente vou incluir dois links com as

palavras chave “Ganhar Dinheiro” e “Altos Rendimentos”. Como essa area é

pequena, ndo é possivel incluir nomes mais longos.

~ ) Botdes na sidebar Ganhar Dinheiro
{ Topo |
Links no topo Altos Rendimentos

Como vocé pode ver na imagem acima a area de Botdes do topo direita tera
um link chamado “Ganhar Dinheiro” que nesse exemplo direcionara para uma
landing page com o objetivo de converter tanto para o Demoligéo Digital quanto
para o Segredos do Adsense. Essa é a minha idéia em particular para esse
link, porém vocé poderia levar o leitor para uma pagina onde seria direcionado
para outros afiliados ou produtos. Além disso vocé poderia incluir diversos

outros links direcionando para outras landing pages.

Categoria links recomendados
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Na categoria Links Recomendados temos trés areas:

e Posts recomendados Sidebar
e Links recomendados Sidebar

e Links Rodapé

Normalmente os links distribuidos pelas diversas areas do site sdo vistos com
bons olhos pelos leitores. E muito comum um visitante chegar ao site, conferir
0s artigos publicados recentemente e dar uma olhada na lista de parceiros ou
posts recomendados. Na verdade, para ele ndo se trata apenas de links, mas
da palavra do autor dizendo que os artigos séo realmente bons. Dessa forma,
artigos que foram publicados hd meses podem receber boa quantidade de
trafego mensalmente, mesmo que ndo seja muito relevante para os

mecanismos de busca.

A idéia dessa area é levar o leitor para os artigos de maior impacto dentro do
blog. Suponhamos que vocé tenha um blog onde 10 artigos fizeram muito
sucesso e converteram além das expectativas. Se vocé criar um link para
esses artigos na area de links recomendados é normal que eles sempre
tenham muitas visitas e continuem convertendo bem. Dessa maneira vocé
torna esses artigos permanentes dentro do blog e os novos leitores sempre
chegardo a eles. Normalmente os artigos linkados aqui sdo os de impacto,
criados especificamente para conversao, mas tudo vai de acordo com a sua

vontade.

Num blog temos diversas &reas na sidebar como os posts recomendados, 0s
links recomendados, links no rodapé etc. Em cada uma dessas areas €
possivel listar artigos de impacto ou links diretos para afiliados ou produtos.

Veja 0 exemplo a seguir:
Artigos recomendados Sidebar:

e Como ganhar dinheiro com o Google AdSense
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o Objetivo: Dentro do artigo falar sobre como ganhar dinheiro com
Adsense

o Objetivo: Recomendar o Segredos do Adsense
e Como ganhar dinheiro com afiliados
o Objetivo: Mostrar quanto € possivel ganhar com afiliados

o Objetivo: Direcionar o leitor para o site do Demoli¢cao Digital

Aqui vocé pode ver que na area “Artigos Recomendados Sidebar” resolvi listar
dois artigos. O primeiro € “Como ganhar dinheiro com o Google AdSense” que
fala sobre AdSense e podemos encaixar facilmente uma promocao para o

curso Segredos do Adsense. Além disso, como o assunto é semelhante a

afiliados, € possivel incluir links para o Demolicao Digital.

A mesma idéia pode ser utilizada para a area de links recomendados, porém
ao invés de linkar para artigos é possivel direcionar o leitor diretamente para as
landing pages dos produtos ou afiliados. Veja como ficariam distribuidos os

links nas trés areas e 0s seus respectivos objetivos:

Direcionamos direto para o Demoligdo Demoligdo Digital
Links Recomendados Sidebar
Direcionamos direto para o Segredos Segredos do Adsense
Direcionamos direto para o Demoligdo Demoliggo Digital
Links Rodape
Direcionamos direto para o Segredos Segredos do Adsense
Objetivo: Dentro do artigo falar - Links Recomendados
sobre como ganhar dinheiro com
Adsense Como ganhar dinheiro com o

Google AdSense
Objetivo: Recomendar o

Segredos do Adsense
Artigos Recomendados Sidebar

Objetivo: Mostrar guanto
possivel ganhar com afiliados
Como ganhar dinheiro com afiliados

Objetivo: Direcionar o leitor
para o site do Demolicdo Digital

Como comentei anteriormente, vocé pode criar diversos links diretos e para
artigos, e para cada um deles incluir varios objetivos. Essa € uma das melhores

maneiras de direcionar trafego de qualidade e que ira realmente converter.
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Categoria artigos

Na categoria de artigos recomendados temos 3 areas:

e Artigos Comuns
e Artigos Otimizados

e Artigos de Impacto

A categoria de artigos é a mais importante de todas porgue é aqui que Vocé ira
pensar em todos os artigos que poderdo levar o leitor & conversio. E aqui que
surgem novas idéias realmente conversiveis. Nesse caso o principal objetivo é
levantar todas as idéias de artigos que conterdo os links de afiliados. De acordo
com o artigo que for criado vocé podera fazer interligacbes para direcionar o
leitor para onde quiser. Como escrevi logo acima, cada artigo serve para um
determinado objetivo:

e Artigos comuns séo criados no dia a dia e eventualmente tem um link de

afiliado.

e Artigos otimizados sdo criados pensando em ganhar visitas do Google e

nao tanto em converter.

e Artigos de impacto séo criados pensando exclusivamente em persuadir 0
leitor a visitar o link de afiliado.

Na Categoria Artigos listei esses trés tipos, pois cada um tem sua importancia
dentro do blog. Os artigos comuns séo criados diariamente sem a necessidade
de levantar palavras-chave e pensar na otimizacdo. Simplesmente criamos
guando temos idéias. Nos artigos otimizados, normalmente, levantamos as
melhores keywords do Google e pensamos em otimiza-lo ao maximo. Nao
significa que estejamos escrevendo baseado em nossas melhores idéias. Ja os
artigos de impacto escrevemos quando queremos persuadir o leitor a fazer

algo. Esse é o artigo foco e é para ele que devemos linkar sempre.
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Artigos comuns

Note na imagem abaixo que os artigos comuns sao publicados simplesmente
baseado em nossa imaginacdo. Nesse exemplo ndo me preocupei em
converter e muito menos com o Google. Isso porgue ninguém procura pelo
termo "blogueiro ndo trabalha" ou "vontade de blogar" (esses termos n&o sao

relevantes para o Google).

Hoje eu acordei com vontade de blogar
Comuns

Por gue um blogueiro n3o trabalha?

Artigos

Otimizados

Impacto

Artigos otimizados

Note na imagem abaixo que os artigos otimizados sdo criados baseado em
palavras-chave relevantes para o Google. Esses artigos sao feitos e otimizados
conforme a relevancia que suas palavras tém. O artigo "Como ganhar dinheiro
com site", por exemplo, pode receber muitas visitas através de pesquisas pelos
termos "ganhar dinheiro", "como ganhar dinheiro" e "como ganhar dinheiro com

sites" que sdo muito procuradas.

Hoje eu acordei com vontade de blogar
Comuns

Por gue um blogueiro ndeo trabalha?

. . . +toos
Como ganhar dinheiro com sites Artigos
Otimizados

Ganhar dinheiro com videos

Impacto

Artigos de impacto
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Note na imagem abaixo que os artigos de impacto possuem titulos chamativos
que despertam curiosidade no leitor. Dentro desse tipo de post, tudo é feito
pensando em levar o leitor para a pagina do afiliado ou a uma landing page.
Veja, por exemplo, que o artigo "Por que o curso Segredos do Adsense néo

funciona?" gera curiosidade em saber o por que da pergunta.

Hoje eu acordei com vontade de blogar
Comuns

Por que um blogueiro ndo trabalha?

C a = heiro com si .
Como ganhar dinheire com sites ) Artigos
Otimizados

Ganhar dinheiro com videos

Por que o curso Segredos do

P N - Impacto
Adsense nao funciona?

A ligagcéo entre os artigos

Nesse ponto vocé deve ter notado que 0s artigos comuns e 0s artigos
otimizados ndo servem para converter. Mas é ai que vem a grande sacada.
Como esses artigos geram bastante trafego, seja pela otimizacdo ou pela visita
de leitores fidelizados, € possivel gerar muito trafego de qualidade para os
artigos de impacto, que por consequéncia fardo o trabalho de converter. Veja o

fluxo dessa idéia:

Pagina 39



Afiliado §

Artigo
Otimizado

Para essas trés areas vocé pode criar uma lista de idéias de artigos otimizados,
comuns e de impacto para liga-los entre si. Quanto mais visitantes forem
direcionados para os artigos de impacto, maiores sdo as chances de

conversao.

Finalizando o plano de conversao

Suponhamos que esse mapa mental representa o blog Criar Sites. Nele nés

organizamos:

1. A é&rea do topo, incluindo dois links para landing pages: ganhar dinheiro

e loja virtual;
2. Os banners, seus tamanhos, para onde direcionardo e onde ficaréo;
3. Os links recomendados, onde ficardo e para onde apontardo;

4. Os artigos e seus tipos, para onde apontardo e quais 0s objetivos;
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Cligue aqui para ver a versao em alta resolucdo

Note que o mapa final representa um modelo. E apenas uma idéia que surgiu
depois de algum tempo testando varias formas de converter mais. Vocé pode
adicionar quantas categorias e areas quiser, e até mesmo chamar tudo isso de
outro nome. A idéia € sempre a mesma, dar varias op¢des para que o leitor

chegue onde vocé quer.

Agora é hora de botar a m&o na massa e criar um plano de conversdes para
seu blog. Um plano que formard a base de seus ganhos por muito tempo. O
proximo capitulo € um desafio onde vocé podera colocar tudo isso e muito mais
em pratica. Sd8o 30 dias onde vocé serd desafiado a aplicar todo o
conhecimento em seu beneficio. No capitulo 5 vocé encontrara 19 passos para
levantar boas idéias para artigos que poderao ser Uteis para criar conteado de
qualidade e relevante para seu blog.
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CAPITULO 4

DESAFIO: 30 DIAS PARA UMA BASE DE LUCROS

Pensando em levar tudo isso a pratica, resolvi montar um pequeno desafio. Na
verdade é uma forma de vocé criar o seu préprio mapa mental organizando as
areas do seu blog e criando os artigos que servirdo como a base sélida para os
seus ganhos. Esse desafio ndo € uma garantia de lucros, mas € a forma mais
concreta que eu encontrei de levar um blog no caminho do sucesso financeiro.
Quando vocé chegar ao final desse desafio terd aprendido muito e podera dizer
que tem um blog que esté direcionado ao sucesso nao pelo tamanho, mas pela

estratégia que foi bem aplicada.

E importante ainda ressaltar que isso ndo é um manual. Vocé pode criar suas
proprias técnicas no decorrer dos dias bem como modificar as que ja existem.
Tudo esté aberto e € vocé quem diz o que vai ser bom para seu negécio. O que
vocé fard nesse desafio ndo se limita aos 30 dias, tudo pode ser repetido
infinitas vezes até que vocé atinja o resultado esperado. Se 0 seu objetivo &
ganhar X pode aplicar as técnicas por 30 dias, mas se o objetivo & ganhar 5X
entdo podera aplicar as técnicas por varios meses e parar somente quando

estiver satisfeito, ou ndo parar nunca.
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Nesse desafio estou considerando um trabalho apenas nas horas vagas,
portanto em apenas 2, 3 ou 4 horas por dia. Mas se vocé desejar, pode

duplicar esse tempo e, consequentemente, conseguir resultados mais rapidos.

Dias 1, 2, 3 —criando o plano de conversao

Levante todas as &reas do blog que vocé considera que podem direcionar seus
leitores para conversdo. Pode ser a sidebar, rodapé, topo, artigos, popup,
botdes etc. Use a criatividade para pensar no maximo de areas que possam

direcionar os leitores. Anote tudo no bloco de notas.

Verifiqgue os produtos disponiveis no Hotmart que sdo compativeis com seu
nicho e inscreva-se neles como afiliado. E provavel que algumas necessitem
de aprovacao, mas se inscreva em todos que parecam rentaveis e combinem

com seu hicho.

IMPORTANTE: Se vocé for um blogueiro na area de marketing digital, internet

marketing ou blogging, considere ser afiliado do Demolicdo Digital.

Crie um mapa mental utilizando o MindMeister que servirA como base para
vocé utilizar seus links, banners etc. Esse plano de conversdes ficara guardado

por alguns dias até que seja 0 momento certo de colocar em pratica.

Dias 4, 5 — pensando nos artigos comuns e impacto

Pensando nos trés tipos de artigo (comuns, otimizados e de impacto),
considere que cada um tem um nivel de dificuldade. Por exemplo, € muito mais
simples criar artigos comuns pois ndo exigem nenhum tipo de analise. Em
seguida vém os artigos otimizados, que requerem uma analise de SEO. Por
altimo vem os artigos de impacto que sdo 0s mais escassos e dependem do

guanto seu nicho € compativel com afiliados ou AdSense.
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Considere que vocé criara, nesses 25 dias restantes, 30 artigos. Nesse caso
precisamos separar a quantidade de artigos da seguinte forma:

e 5 artigos de impacto
e 10 artigos otimizados

e 15 artigos comuns

No dia 4 e 5 verifique se vocé vai utilizar AdSense e levante todos os codigos
de afiliados que deseja promover, isso inclui links e banners. Em seguida
pense no titulo dos 5 artigos de impacto, que poderdo ser landing pages ou
landing pages agregadoras, e dos 15 artigos comuns. Além disso verifique se
existem palavras-chave em potencial baseado nos titulos que vocé escolheu.

Anote tudo em um bloco de notas ou planilha eletrénica.

Dias 6, 7 — pensando nos artigos otimizados

O dia 6 € o dia em que vocé tera que criar os dois primeiros dos 30 artigos e
fazer uma tarefa a mais que é preparar os artigos otimizados. Utilize a analise
de concorréntes, publicada no capitulo 5 desse livro, para levantar o ponto

fraco de seus concorréntes.
Para esses dois dias faga o0 seguinte:

e Levante 10 keywords principais pouco exploradas por seus
concorréntes. Para cada uma delas, utilize pelo menos 3 variacbes de
palavras-chave que sejam parecidas semanticamente (por exemplo:
ganhar dinheiro na internet — ganhe dinheiro pela internet). Anote tudo

em uma planilha eletrénica.

e Baseado no levantamento acima, crie 10 titulos chamativos e

relevantes que contenham as keywords principais.
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¢ Crie dois artigos de impacto para os afiliados que vocé decidiu converter.
Considere escrever posts com mais de 700 palavras que nédo tenham
links internos para outros artigos. Nesse artigo evite colocar AdSense

para nao desviar a atencao do visitante.

Dias 8, 9, 10 — finalizando os artigos de impacto

Nesse momento vocé ja tem dois artigos de impacto, uma lista completa com
os 30 titulos e um plano de converséo. Para os dias 8, 9 e 10 a Unica tarefa
escrever os 3 Ultimos artigos de impacto. A idéia é fazer cada post com o
méaximo de qualidade para que as conversfes sejam efetivas. Tome cuidado
com a concordancia, pontuacdo, acentuacdo e nao esqueca de falar
francamente e diretamente com seu leitor. S80 no minimo 2 horas por dia para

criar textos com no méaximo 700 palavras.

Dias 11 - 17 — criando os artigos comuns

Nos dias 11, 12, 13, 14, 15, 16 e 17 a tarefa serd um pouco mais dificil, porém
mais prazerosa do que criar artigos pensando apenas em persuadir o leitor.
Para esses dias vocé terd que criar 2 artigos comuns por dia. Ainda que o
trabalho seja maior nesse ponto vocé podera direcionar seus leitores
fidelizados para os artigos de impacto. Nao se preocupe nesse momento em
fazer links para outros artigos, mais a frente faremos isso quando todos os

artigos estiverem prontos.

Dias 18 - 23 — criando os artigos otimizados

Nesse ponto vocé ja deve ter um plano de conversao, 5 artigos de impacto, 14
artigos comuns e 10 titulos de artigos otimizados. Chegou a hora de pensar no
Google e criar os artigos que receberédo visitas vindas dos buscadores. No dia
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18 crie o ultimo artigo comum e descanse um pouco. Nos dias 19, 20, 21, 22 e

23 crie dois artigos otimizados por dia seguindo as seguintes diretivas:

e Os titulos devem conter a palavra-chave principal que foi levantada no
dia 6.

e Os artigos devem ter no minimo 800 palavras.

¢ Negrite algumas vezes a keyword principal dentro do seu texto. Embora
digam que isso ndo € necessario, ainda é muito importante para o

Google, principalmente se seu site ndo possui muitos links (linkbacks).

e Utilize pelo menos uma imagem com a keyword principal no atributo
ALT.

e Use e abuse das tags de cabecalho, H1 e H2, elas servem para

organizar melhor o texto e ainda sao importantes para o Google.

¢ Nesse momento nédo crie links para outros artigos ou sites.

Dia 24 — divulgue os artigos otimizados

Agora que vocé tem todos os artigos otimizados prontos, divulgue-os nas redes
sociais. Embora muitos acreditem que elas ndo ajudam, é a partir delas que
vém o0s primeiros links para esses artigos. Lembrando que artigos otimizados
normalmente sao saturados e ninguém mais compartilha. Entre ter um link de
rede social e ndo ter nenhum, o melhor € ter. Note que nessa altura ndo
estamos pensando em receber visitas, mas em divulgar os artigos para

aumentar a relevancia frente ao Google (mesmo que apenas um pouco).

Dia 25 — fazendo linkbuilding interno

Va até os artigos comuns e inclua links para os artigos otimizados, porém

esses links devem ser colocados abaixo da dobra, do quarto paragrafo em
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diante. Os trés primeiros paragrafos serdo reservados para linkar para os
artigos de impacto. Para essa tarefa siga as seguintes diretivas:

e Inclua os links com a keyword principal, ou com alguma variacdo, do
artigo que estd sendo linkado. Por exemplo, se vocé tem um artigo
chamado “como comprar um caderno na internet” crie um link chamado

comprar caderno (que sera a keyword principal).

e Novamente, em hipotese alguma utilize os trés primeiros paragrafos.

e Nao repita muitas vezes uma mesma keyword. Por exemplo, se vocé

esta linkando muitas vezes com a keyword ganhar dinheiro considere

usar um termo similar como ganhe grana.

e Considere algumas vezes usar palavras genéricas no link, como cligue

aqui, nesse artigo, ver pagina etc.

Resumindo, em cada um dos 15 artigos comuns crie pelo menos 3 links para

0s artigos otimizados.

Atencdo: nao inclua links nos artigos otimizados a ndo ser para os artigos de
impacto. Teoricamente, cada link que sai de uma pagina é um pouco de
relevancia que é distribuida / "perdida”. Como o objetivo é ter o maximo de
relevancia, ndo inclua links nos artigos otimizados a ndo ser para os artigos de

impacto.

Dia 26 — links para artigos de impacto e afiliados

Chegou a hora de editar os 30 artigos novamente, porém incluindo os links de
afiliados e para os artigos de impacto. Nesse momento o seu trabalho sera o
de editar cada um dos artigos e incluir os links no lugar certo. Anteriormente eu
pedi para ndo colocar links nos trés primeiros paragrafos. Agora vocé tera que
abrir os artigos comuns e otimizados para incluir os links para os artigos de

impacto. Faga isso seguindo as seguintes diretivas:
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e Os links ficardo nos trés primeiros paragrafos.
¢ Inclua no maximo trés links, um em cada paragrafo.
e Evite incluir links com 0 mesmo texto no mesmo paragrafo.

e Sempre que tiver chance intensifique o link. Por exemplo, ao invés de

linkar para lingeries Marisa utilize algo de mais impacto como lingeries

muito confortaveis, lingeries em promocao, lingeries com 50% de

desconto. Lembre-se que as descricdes devem ser a representacédo do
contetdo de uma péagina. Se a sua pagina de impacto fala sobre carros

nao use o link chamado caminhdes.

Depois de incluir os links nos artigos comuns e otimizados € hora de trabalhar
nos artigos de impacto. Agora o que vocé precisa fazer € editar os 5 artigos de

impacto incluindo os links de afiliado. As diretivas sdo as seguintes:

¢ Nao inclua mais de um link de afiliado no mesmo paragrafo.
e Pode utilizar todos os paragrafos do artigo.

e Pode incluir um banner ou imagem com alguma promoc¢ao ou descricao

sobre o assunto que esta sendo falado.

e Sempre utilize o atributo nofollow em links externos.

Dias 27 e 28 — plano de conversao na pratica

Nessa altura vocé ja tem todos os 30 artigos preparados para converter, porém
eles sdo apenas um pilar do plano de conversdo. Agora chegou a hora de
colocar o resto em préatica. Abra 0o seu mapa mental e organize seu site da

seguinte forma:

Banners
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e Levante todos os tamanhos e as posicdes onde eles ficardo. Por
exemplo, na sidebar sera colocado 2 banners de 125x125 do Demoli¢édo
Digital e do Segredos do Adsense e 1 banner de 250x250 também do
Segredos do Adsense.

e Levante todos os banners que seréo colocados em cada area. Para isso
va até as redes de afiliados, escolha os banners que vocé achar mais
interessante e anote todos os cédigos. Procure evitar banners em flash,

prefira gif.
¢ Inclua os banners nas posi¢cdes correspondentes eu seu site.

e Lembra que no dia 8 vocé criou os artigos de impacto? Algum desses
artigos tem a ver com seus banners? Se sim, no banner coloque um link
para esse artigo de impacto. Explicacdo: Quando o leitor clicar no
banner e for direcionado para um artigo de impacto as chances de
conversdo sdo maiores do que se for direcionado direto para a pagina

do produto/afiliado.

Links Recomendados

e Para a categoria de links recomendados vocé pode ter criado véarias
areas, como Artigos Recomendados, Links de Parceiros, Links em
Destaque, Produtos em Destaque etc. Nesse caso considere incluir links
para 0os seus melhores artigos comuns e para alguns artigos de impacto.
Por exemplo, para uma area chamada de Top 10 Artigos selecione 6
excelentes artigos comuns que possuam Varios links para os artigos de
impacto e 4 excelentes artigos de impacto. Dessa forma o leitor tera
100% de chance de chegar aos artigos de impacto e conhecer o produto

gue vocé oferece.

Demais Categorias
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E possivel que vocé tenha criado diversas outras categorias, como a categoria
do Topo onde vocé colocaria links, botdes e imagens, a categoria Antes dos
Comentérios onde colocaria banners ou links para seus artigos de impacto que
apareceriam antes da area de comentarios, categoria Popup onde colocaria
uma imagem destacando um produto e linkando para um artigo de impacto.
Para todas essas categorias organize o blog de maneira que o leitor sempre
chegue a um artigo de impacto. Vocé pode incluir links diretos para esses
artigos ou links para os artigos comuns e otimizados que possuem links para os

artigos de impacto. A idéia é dar apenas um caminho ao leitor: a conversao.

Dia 29 — monitorando os resultados

Agora que vocé ja organizou tudo, direcionando o leitor para a conversao,
chegou a hora de monitorar os resultados. Va até o capitulo 2, Monitorando os
Resultados, e faga todo o procedimento. Pode ser que ainda n&o aparecam
resultados significativos, mas utilize o retorno disponivel para melhorar o que

for necessario.

Dia 30 — fazendo mudancgas necessarias

Para completar o ciclo dos 30 dias chegou a hora de fazer os ajustes
necessarios. Levante as paginas que estdo recebendo mais resultados e inclua
links para os artigos de impacto nos trés primeiros paragrafos. Se necessario,
crie mais artigos de impacto em forma de landing pages para direcionar seus
banners e links que estdo enviando o leitor diretamente para a pagina do
produto. Considere reler suas paginas e verificar se ndo existem erros de
concordancia e acentuacdo, isso € uma causa comprovada de perda de
credibilidade que faz com que um site ndo converta. Também utilize o dia 30

para pensar nos proximos 30 dias e planejar o préximo plano de conversées.
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CAPITULO 5

TECNICAS AVANCADAS DE SEO EM 19 PASSOS

Quando pensamos em SEO On Page logo vem a cabeca uma série de
regrinhas que devemos seguir para que o Google entenda que 0 NOSso site tem
qualidade. Tenho que admitir que isso seria 6timo se fosse verdade. Imagine
se todos nos pudéssemos receber milhares de visitas simplesmente incluindo
meia duzia de palavras-chave em cada artigo? Esse € o mundo ideal de

qualquer blogueiro (meu também).

O grande problema é que ndo é assim que as coisas funcionam. O SEO On
Page nédo é tdo importante quando o Off Page (infelizmente). Para o Google,
deixar o blog perfeito para o leitor ndo € mais do que a obrigacdo de qualquer

blogueiro.

Fazer SEO é muito mais do que isso. Significa criar estratégias para vencer a
concorréncia e muitas vezes utilizar a concorréncia para gerar mais visitas. E
exatamente sobre isso que eu vou falar aqui. Como usar o ponto fraco dos
seus concorrentes para aumentar suas visitas? E por outro lado, como se
proteger de comedores de conteudo que sO pensam em receber visitas as

custas dos outros?
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Entenda que todos nés aqui somos concorrentes. O Criar Sites recebe visitas
para palavras-chave que eu gostaria de receber. O Ferramentas Blog recebe
visitas para palavras-chave que o Celso gostaria de receber. E assim por
diante. Mas isso nédo significa que ndo sejamos amigos. O que eu quero dizer €
que provavelmente em um site com mais de 1000 artigos seja impossivel
otimizar todos eles. E € nesses artigos mal otimizados que nds atuamos (de

maneira respeitosa, sem copiar nada).
O que eu vou mostrar aqui € um passo-a-passo que vai explicar:

1. Como levantar quais sao seus principais concorrentes.

2. Como explorar as palavras-chave onde seus concorrentes recebem

muitas visitas com pouco esforgo.

3. Como escolher palavras-chave que sejam tao boas para receber visitas

guanto para ganhar dinheiro com AdSense.

Para criar esse artigo eu usei a ferramenta mais incrivel para analise de

concorréncia disponivel no mercado: a SEM Rush.

Tenho que dar os créditos dessa técnica para o Fabio Ricotta da Mestre SEO,
pois ele foi o primeiro a aborda-la. Aqui vou fazer uma abordagem muito mais
ampla, detalhada e considerando apenas buscas organicas. Vocé vai
acompanhar todo o processo de analise de concorréncia passo-a-passo (0 que

€ praticamente impossivel encontrar na internet).

Definindo o Nicho de Mercado

Para definir um nicho de mercado, utilize somente uma palavra. Por exemplo,
“Site”, “Blog”, “Dinheiro”, “Viagem”, “Marketing”, “Jardinagem”, “Turismo”,
“Hoteis”, “Imoveis”, “Comercio”, “Pesticida”’, “Brinquedo”, “Tecnologia”,
“Internet”,... Existe literalmente milhdes de nichos a serem explorados.
Novamente, ndo utilize mais do que uma palavra para definir seu nicho. Se

vocé fala sobre ganhar dinheiro o seu nicho é “Dinheiro“, se vocé fala sobre
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criar sites o seu nicho é “Sites, se vocé fala sobre venda de imoveis o0 seu

nicho é “Iméveis”.

O por que dessa definicdo é simples. Como € que nds conseguimos definir se
um site € bom as olhos do Google se nés ndo o conhecemos? Simplesmente
verificando como o site esta posicionado para keywords Unicas. Por exemplo, o
site  www.escoladinheiro.com esta na primeira pagina para a keyword
“dinheiro”. Portanto o Google considera esse um site com bom conteudo sobre
dinheiro. Isso significa que esse site sera bom também para as variacbes
dessa palavra-chave, como: “ganhar dinheiro”, “dinheiro extra”, “dinheiro facil”’

etc.

Para esse artigo eu escolhi o nicho “Marketing“. Suponhamos que eu tenho um

site que fale sobre isso.

Passo 1: Defina o seu nicho com apenas 1 palavra.

Procurando seus concorrentes (cuidado: os concorrentes devem ser
ateis)
Encontrar seus concorrentes ndo é um trabalho facil. Vocé deve verificar se o

site realmente é util e tem informacdes relevantes para que vocé possa atacar.

Passo 2: Abra a SEM Rush e digite a keyword do seu nicho. Nesse exemplo

“‘marketing”, e clique em Buscar.

o

Observacao 1: selecione o BR que representa o Google.com.br.

Passo 3: Serdo apresentados alguns painéis com os resultados de nossa

pesquisa. Role a tela para baixo até onde diz “Resultados Organicos”.
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Resultados Organicos - 19

Pos Dooavired

I OF wikipedia.ong + ptikipedia,crg. . keting

2 [ mundodesnarketing. com. b F i rkeing. com. b
3 [ marketing.com.be = marketing. com.bef

4 [ revistamarketing. oo, b T revistamarketing. com. b/

L revishapegr, giobdo, oo ! reviskapeon, glots, . .0, bbtml

& [ abril. com . be 2 exame. abril.com. brimarketing!
7 [ portaldomarketing oo, be ~ poarkaldomarketing oo, be f
& [ espm.be  espm.be)

9 [ sbon.com.br * abinn, com.brl
0 o marketingoulbural com. be 2 marketingoultural .com bef
11 " e-tnarketinglsh com ~ e-marketinglab.c. kbl
12 ¥ marketingnacosinha.com.be 7 marketingnacozinha.com.brf
13 [ eatho.comm. br M empreqo.catha.co. . atingl
14 ¥ ponkomarketing, com % pontomarketing, oom)
15 ynipinkerativa edu.br 2 yniginkerativa.e. . .q.aspo
16 [ seomarieting coom be 4 seomarketing, oo, bef
17 [ wikipedia.org + en.wiipedia.ong. . keting
18 ¥ marketingdebosca com b * marketingdebusca, oom, bef

A

19 [F IQpTornG. Con. b lapr oo . com. bl

Note que existem 19 URLs que concorrem para essa keyword. Selecione as

gue se encaixem nos critérios a seguir:

1. Ndo seja puramente comercial, como: abril.com.br, catho.com.br,
revistapegn.globo.com etc. Normalmente sites desse tipo recebem um
incentivo muito grande de linkbuilding. Entéo talvez o contetdo nado seja

tdo adequado quanto parece. Na verdade, o Catho € um site de

empregos e ndo tem muitas informacdes Uteis sobre marketing.
2. Nao sejam de conteudos gerais, como a Wikipedia, por exemplo.

No final o que importa realmente € a coluna da direita. Baseado nos critérios
acima, anote em um bloco de notas somente os dominios que vocé considerar
uteis. As URLs que forem de artigos, como

http://www.unipinterativa.edu.br/graduacao/marketing.aspx, pode descartar.
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Em nosso caso, os sites que realmente podem nos oferecer algo de util sdo:

¢ mundodomarketing.com.br (22 posicao no Google)
e marketing.com.br (32 posicéo no Google)

e revistamarketing.com.br (42 posicdo no Google)

e portaldomarketing.com.br (72 posi¢do no Google)
e abmn.com.br (92 posicdo no Google)

e marketingcultural.com.br (102 posicdo no Google)
e pontomarketing.com (142 posicao no Google)

e marketingdebusca.com.br (182 posicdo no Google)

e igpromo.com.br (192 posi¢do no Google)

Entenda que ndo é importante a posicdo em que o site esta. O que importa é
encontrar sites com bastante conteldo para que possamos explorar seus
pontos fracos. O processo a seguir ser4d feito com base no site
mundodomarketing.com.br. Mas para vocé ter mais opcdes, faca isso com

todos.

Selecionando Keywords Organicas

Passo 4: retorne a SEM Rush e coloque o dominio do jeito que esta e clique

em Buscar.

e = =aa/m ¥ =Ty rurdodomarketing com b

Importante: Como vocé esta fazendo uma busca pelo site todo, ndo coloque o
“http://lwww*, pois desta maneira a ferramenta entendera que vocé quer apenas

pesquisar na pagina principal.

Passo 5: A SEM Rush apresentard novamente alguns painéis, porém agora €
referente ao dominio digitado. Para nds, o mais importante sdo as “Palavras-

chave Organicas®, pois sao elas que representam os resultados do Google.
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Orgiricas - 2,330 Maem BR (google com be) (2,300) v

Palsaechag Pirs &okane  ORC LFL
L 2 €0500 106 5 puncodonmubetin com bl
sassied & nee o0 & i -
thaede cieiro = 1220000 0.0 (5 purdodornabation, Lbind
e o markstng i 400 101 O myreddenmarketing com bl
b cikten 14 200,000 0.0 5 murcdodomarketing,, | i

Relabdrio Complebo (7,358 »

Tafepa s Custos %

2177 4. TL
15.22 305
10,12 205
T 157
3R oTE

Con.
8 b
ook
(8 I3
-4

B 1]

Exportar; B &

A0, 000 000
5000

3, 150,008y

9, 60,000

LS D0y

Passo 6: Note que este dominio estd sendo rankeado no Google para 2.320

keywords. Clique em “Relatério Completo (2,320)” para ter acesso a lista

completa.
VT 2,350 MazemER e oo be ) (2, 3200 +
Palsaechag Pirs &okane  ORC LFL
nurlating z 60500 106 (5 predocdomarkanting om bed
fapsied
oardy elelrg =
R g markating
T A EL)

Felatdrio Compleho (7,350 »

Tafepa s Custos %

27T 471
5.2 308
10,13 205
T 1575
£E: ] og

Con,
oa?
ook
oz
ot

81 ]

Exportar; B &

2450, 000,000
TT5 00
3,150,000

@, 680,000
505,000

Passo 7: O que temos agora € um relatério completo com todas as palavras-

chave do dominio e algumas informacdes extra, como o volume de buscas,

CPC, a concorréncia (ndo representa a mesma concorréncia do Google

Keyword Tools), a quantidade de resultados e a tendéncia. Para trabalhar com

essas informacdes, vamos exporta-las para o excel. Para isso clique no icone

de exportar para o excel, como na imagem abaixo.

Orgiricas = 2,320 Maxem BR (googe

Palsarchave Fos  AWkme OO
iy beting 2 050 1,06
ansid [ 110,000 0.10
tigardo eletro 0 1,220,000 0.10
rurdd i markateg 1L S0 101 (% paarekdernaketin com bed
ks cobatsb 4 200,000 0.10 (5 murdodomarkating Lt

Relatdrio Complabo (F.35) 3

Trabalhando com os dados no Excel
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Passo 8: Abra a planilha exportada, selecione a primeira linha e cligue em
Filtro (Filter).

4«

mundodomarketing.com.br-domain

ifé!n u 'y [
sl

Home Insert Page Layout Formulas Data Review View Add.Ins

3 3 5 3 A ] Connections B | & Clea
-@ —O ——] s _L$ @ I Properties "1 f :, Reapply
From From From From Other Existing Refresh i ! Filter {
Access Web Text Sources~ | Connections = Allx = Edi 7 Advanced
Get External Data Connecti Sort & Filter
2 J<| Keyword N” _
B C D E L
1 Position Previous Position Search Volume CPC. Usl
2 2 2 60500 1,06 hEp://www
3 6 0 110000 0,2:http://munc
B 20 0 1220000 O1hitp.//munt
5 1 1 5400 1.117'Mttp.//vwww
6 lojas colombo 14 0 201000 .1 http.//munt
7 submarino viagens 17 0 301000 5,01 httpy//enung
8 cases 1 1 2400 0,19 httpy//munt
9 mundo marketing 1 1 2400 0,72 http://www
1IN Lbananhaman g Qe 27100 NA ket flaniing

Passo 9: As melhores oportunidades estao nas keywords grandes (Long Tails).
Nossa lista esta cheia de palavras-chave pequenas e que nao fazem parte do
nosso nicho. Por isso vamos incluir um filtro da seguinte maneira: va em “Filtros

de Texto” (Text Filters) e clique em “Contém” (Contains).
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A B C D

1 I.Hevwcrru:l % F‘u:rsitiE' Previous F‘u:rsitiElSearn:h "u"u:rlurE
2 mar|3] sortAtez 2 2 60501
3 [suvi %] sortzZtoa & 0 110001
4 rica Sort by Color ¥ 20 o 1220001
5 |mun & 1 1 540
6 loja , 14 o 201001
7 subr == o 301001
2 |cast Text Filters k Eguals... 2401
9 |mun ¥ (Select All) ~ Does Not Equal... 3401
10 |kope ':'k“_“ - Begins With.., 27100
[+#] 10 livros
11 mah [+] 10 livros mais lidos Ends With... 12101
12 |artig [+] 10 livros mais vendidos Contotae 18101
3m brasil produtos
ii Eﬂrl::r I-"EII:IE dESI?:DrItD Does Mat Cantain... 22:
& biblia do marketing Custom Filter...
15 [kibo [#] a biblia do marketing digital - 1210
16 | leits < e | teooon >' — 11 12 440
17 mar - — 2 2 130
18 rodo [ oK ] [ Cancel 10 o 556:
19 |star .- 5 1] 2901
20 | e-farm B 1] 2901

Passo 10: Aplique dois filtros, um com “* * *” para informar que desejamos
apenas keywords com mais de 3 palavras (Long Tails) e outro com a palavra
“‘marketing” que servira para filtrar conteudos relacionados ao nosso nicho.
Repare que tem que ser “* * ** E (And) “marketing”. Vocé também pode optar
por ndo incluir o segundo critério, dessa forma os resultados ficam mais

abrangentes.

Custom AutoFilter

Show rows where;

Kewword
||:|:|ntains v| |*** v|
®and O or
|n:n:nntains w | |markﬂting " |

Ilse ? to represent any single character
Ilse * to represent any series of characters

K l[ Cancel ]
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Quais palavras trazem mais trafego para seu concorrente

Passo 11: Note que nessa planilha nés temos a coluna “Traffic (%)”. Isso
indica qual € a porcentagem de trafego que cada palavra-chave traz para o seu
concorrente. Ordene essa coluna do Maior para o Menor. Para isso, clique em

uma célula dessa coluna e em seguida cliqgue em ordenacdo decrescente,
como na imagem abaixo.

Data Review View Add-Ins

ub| Connections Al A ]7 “§x Clear T:I [ J“
Zv |Z|a = g* —e

3T Properties \l;'_a;» Reapply §
il Sort Filter 7 Textto  Remove Data Consc

Qt Links A Advanced || Columns Duplicates Validation =

Sort & Filter Data Tools

C D E F ]

| Previous Positii * | Search Volun = |0 * | Url * | Traffic (%) |~ | Traffic

1 1 5400 1,1 http://fvenw.mundodomar ke 021
2 z 880 0.6 http:/ 0,31
1 1 170 0,2 http://m 0,22
1 1 g1 0,6 http:/fwaww T fdodomarket 011
1 o 73 0,4 httpy//mundodomarketing.ce 0,09
2 z 170 0.2 http:/fenana.mundodomarket 0,06

Assim vocé consegue visualizar para quais keywords seu concorrente recebe
mais trafego.

Passo 13: Crie uma coluna extra em sua planilha e inclua a seguinte férmula:

100 x “Traffic %” x “Search Volume” / “Number of Results”

Essa férmula foi publicada pelo Fabio Ricotta e tem me ajudado muito em
praticamente todos os projetos que atuo. O que ela faz é mostrar quais
palavras-chave tem uma boa procura, recebe varias visitas e ndo tem tanta
competicdo. Dessa forma, ordenando a coluna do maior para 0 menor vocé

tera as melhores palavras-chave para escrever seus artigos.

Para demonstrar a aplicacdo da formula eu ocultei algumas colunas da
planilha.
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| B | E F H I K
Movo Parametro Search Wolume CPC  Traffic (%) Traffic Cost (%) Mumber of Results

|:1I]D*E2*HE,I"K2| [ EDSDDI 1,06 21,77 45.?1[ 245000000&

e e e e .

110000 21 15,22 3,08 75000
1220000 0,1 10,13 2,05 3150000
5400 1,11 7,02 15,78 9540000
201000 0,1 3,89 0,78 605000
301000 0,1 3,33 0,67 1720000
2400 0,19 3,12 1,2 1110000000
2400 072 3,12 455 182000000
27100 0,4 3 2,42 17400000
12100 0,34 2,34 161 77500000
18100 0,27 15 0,82 196000000
880 0,2 1,14 0,46 288000
2900 092 0,72 1,34 75900000

Veja como ficou depois de aplicar a formula e ordenar. Note que 0s erros na
coluna indicam que houve divisdo por zero. Portanto, ndo existem buscas

significativas para esse termo no Google. Essas linhas podem ser apagadas.

| B | E F H | K
MNovo Parametro Search Volume CPC  Traffic (%) Traffic Cost (36) Number of Results
#DIWVS0! 16 0,1 o o o
#DIV/0! 16 0,1 o o o
HOW0! 22 0,1 o o o
392 3365079 1220000 0,1 10,13 2,05 3150000
216,0258065 110000 0,1 15,22 3,08 F75000
1292380165 201000 0,1 3,89 0,78 605000
58,275 301000 0,1 3,33 0,67 1720000
2,533188119 5562 0,28 0,46 0,26 101000
145975510204 12100 0,1 016 0,03 93000
1,211637487 18100 0,22 0,65 0,29 971000
0.6 22200 0,1 0,15 0,03 BEE000
0,537931034 2400 0,26 0,26 013 116000
27100 0.4 3 2.42 17400000

Passo 14: Vocé conseguiu encontrar as melhores keywords para o dominio
mundodomarketing.com.br. Agora faca 0 mesmo para os outros 8 dominios. Ao
final vocé tera 9 planilhas com diversas keywords Long Tails que garantem um

bom posicionamento sem muita concorréncia.
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Juntando todas as keywords

Abra um novo documento do excel e copie a primeira linha de uma de suas

planilhas para esse arquivo.

A B | C D
1 _|Keyword Novo Parametro Position Previous Posit
28 vamos as compras paco underhill download #D1v/0! 9
3) vamos as -:n:rmprg“ H ) - E
41 programa de re
s ricardo eletro Home Insert Page Layout Formulas Data
6 | suvinil 3 * Calibri o AT === ®
7 |lojzs colombo F'_aste - B 7 U~ - M. A. === i
8 ubmarino viag - 7 = = ] = = = 7=
9 RYodoviaria des| | Clipboard & Font a Alignment
10 ardo eletricg Al - fe | Keyword
= A | B c | o | E F
L 1 |Keyword Nowvo Parar Position  Previous PrSearch Vol CPC
13 2
14 g
15 mundo do mark a
16 |promocdo rican 5
17 |engov 6
18 |parque da xuxa 7
19 |promocoes rica a

Passo 15: Agora, para cada uma de suas planilhas, copie os primeiros 10

resultados (ou quantos vocé desejar) e cole no seu novo documento Excel.
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A B | c | D

1 wiard Movo Parametro Position Previous Posit
ricdrdo eletro 392,3365079 20
suvifil M= —

E 0= |5 Boe
fu IDjE colombo n Home nsert Fage Layout Foamulas Data Rewi ket
5 |submiarino viagens JE el S A e B = Gen

: ia- i
6 |rodoliaria de salvador g BT U- E- &-A- - EEW PR G- 9
7 |ricardo eletrico | Cliphoard 7 Fori : Aligranent
; Alz - 5 | ricardo eletro
8 |kibo

| A B c o 3 F G
9 tecniga 1 Eeyword Howvo ParrPosition  Previous P Search VoliCPC Ul T

2 murmdodor 0558287 1 1 S400 1,11 kttpf e
0 |azagro

3 prosnoclo 0348333 1 5 £BO 0.2 kg e

.Im nhagen 4 engav 0230759 17 o 5400 0,17 hittpf v

N 5 parqueds: 020067H 20 12 14800 0.2 hittp:ffvwwe

12 undD dD marketlng B promocced 016 7 B 30 0,27 htp.ffewne
13 D‘mD‘l;ED‘ r]cardD E‘lEtrl:l‘ 7 guarana ar 0135829 12 [+ 5400 0,43 Mibp:S e

B jontex 0, 1258506 1% [+ 5400 0,1 http:ffruns
14 |ergov 9 remediopa 0118506 15 0 1957 018 kitpmuns
15 par e da NUKE 10 submaring 0109272 17 [+ G300 0.1 kg fruins

| kar mets. 0,104558 T [+ 1300 0,36 bt frmuns
16 | prom&oes ricardo eletro 7 |- Wprduele 3923365 0 0 1230000 0,1 hatp:/uns

- 13 | rui 2160258 B (1] 110000 0.1 kit

17 |guarandantartica
g 14 [lojdk coton 129,238 14 0 201000 10,1 htpeimune
18 |jontex 15 [sublharing 58,275 7 0 301000 0,1 hittpffmuns
19 di id 16 iaria 2533138 10 o 5562 0,28 hitg:/fmun
remedio para orroidas 17 [ricodoele 157551 16 19 12100 0,1 hittpf s
20 submarinoviagens 18 [l 1.211637 1z 16 18100 022 hatpmuns

19 pecisa 06 19 o 22200 0.1 hiitp:f e
21 |oskar metsavaht 0 fazfire nssvess 7 o 2400 0,26 http:ffmurs
27 |trifil X1 [egbenhage 0457241 7 18 37100 0.4 ke fmun

. ]

23 |leite moca 21 ®
_ 24

24 |comportamento do consumidon |, ®

Passo 16: Ao final vocé tera um planilhdo com as melhores keywords de seus
concorrentes. Agora ordene do maior para 0 menor a coluna do Novo
Parametro, na qual vocé incluiu a féormula. Dessa maneira vocé terd as
keywords para as quais seus 9 maiores concorrentes recebem visitas com

facilidade.

Passo 17: Agora vocé ja sabe que todas as keywords que vocé escolheu sao
boas. Algumas melhores do que outras. Mas vocé ainda ndo sabe se elas
rendem uma boa grana no AdSense. Dessa forma vamos procurar as melhores
keywords para vocé ganhar dinheiro com o Google AdSense (matando dois

coelhos com uma cajadada).

Selecione 10 keywords (ou mais) com as quais vocé gostaria de trabalhar.

Visite o Google Keyword Tools e faga login em sua conta (isso é obrigatorio
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para que vocé veja todas as op¢des da ferramenta). Cole as keywords e clique
em Pesquisar.

GDUS[E AdWords

Inicio  Campanhas  Oponunidades EENETHENETEETEIEIN Faturamente =  Minha conta =

Ferramentas Encontrar palavras-chave
Ferramenta de palawas-chawe Coimi base e U ol Mais dod iens & saguir
Estimador de trifego

Pakinra ou rage | noarco elefro

Fermamenta de canais sandnil
larm
Feramenta de segremagio Iojas colomao
submanno viagens

contendua

rodoviania de sahador
= Incluir termos (0) = Site:

Mostrar somente idelas estreflamente reladonadas a meus termos d

= Excluir termos (0) (7

Opplies o filros avancados s Brasd X omas Portuguis X comgutaden
Isar
™ Tipos de fcagass
! Amgla - -
[Exat Ideias de palavras-chave Ideias de grupos de anincios (Beta)
xata
Frase & A r T & || Downlosd = Wisuakzar como bexda =

Passo 18: Marque a opgédo “CPC aproximado (Rede de Pesquisa)’, dessa
forma vocé vera o valor aproximado por clique para cada keyword.

Sobre esses dados (2

lhantes a esses - Classificado por Relevdncia «

[] Todas as colunas

Concorréncia

5 globais mensais (2 Pesquisas locai Pesquisas globais mensais
Pesguisas locais mensais
2.240.000 [] Participagdo do andncio
450.000 [C] Rede de Pesquisa do Google
3IR2 000 [] Participacdo na pesquisa

265000 CPC aproximado (Rede de Pesqguisa)
[C] Tendéncias de pesquisas locais

40.500 _
[C] Extraido da pagina da web

Passo 19: Ordene pela Concorréncia de maneira que figue do maior para a
menor. Nesse caso, a concorréncia ndo € das buscas organicas e sim dos

anunciantes do AdWords. Quando a concorréncia é alta significa que existem
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muitas pessoas anunciando para aquelas palavras-chave. Caso a concorréncia
seja baixa, existem poucos anunciantes. Isso significa que na concorréncia alta
sempre existirdo anuncios para serem exibidos. Mas quando a concorréncia é
baixa pode ser que nao seja exibido nenhum anudncio. Portando, pensando em

monetizacdo pelo AdSense, quanto mais concorrido, melhor.

Palyra Lhave * Conconmbncia Pe-Squisas Qhobais Mansais - P aquuisa 5 KOCAHS TN SHs CPC aproaimado (Rede de

Pasgaiza) ¢
arang * [ 12100 LR RH052
ks calps wilil = ARN Bo m 24040 2400 R0, 3

e ot adds alolie - Flgcha 4 400 4 &0 RS B2

0 rhca Mida 500 9 % RS062
bimarng via Rleda r - 368 000 353 00 RS04
submai 1 Rk MEd IO 301.000 200000 R50.18
riffil fleda 400 1.1 RE0.30
. abvadkor = A2 &0 Loq 40 S0 b0 52
noscaly dolew gusls brasil = Baws £S5 4B REQED
oo de pascos lacla = Baca 4400 & 40 R30.2%
ricardo eletrion - Baoa &9 500 49 500 RS0.21
lojas colombsn = Blaca 358 00 33 000 R%0.1%
camarole salvadcd = Bata . £0 500 40 50 RS0.5T
dcarde elatro - Biscea R u | m 2 250 000 2240000 RS0, 18
iemedsd pars Remedroidas = Baca 22 700 18, 90 R50.33
wonisa * Baca 45 500 40 5 R50.15
phg promaogio - Baca 3100 1.1 RE0, 18
s = Baca 60 £00 4% 500 RS0.78
wndinil = Bacia 450 00 R50.18

450 000

Note na imagem abaixo que € necessario verificar, além da concorréncia, qual
€ a keyword mais rentavel e se ela recebe quantidade de visitas suficientes
para gerar lucro. Muitas vezes uma keyword tem concorréncia alta e uma
comissédo muito boa, mas néo recebe mais de 100 visitas locais mensais. Isso
significa que para receber as mesmas 100 visitas € necessario ocupar as
primeiras posicdes. O melhor nesse caso é escolher keywords que tenham

boas visitas e um valor relativamente bom.
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Palyra Lhave * Concombncia Pesguisas GRobaS MOnSas Peaquisas KCals Mensss |+ CPC aproaimado (Reds de

Pasgaiza) *
aIaNG - Aka 12,100 (A RS0, 52
moia calga trifil = ARy 2400 2400 R0
promocosd eadds alatie = (AR L] 4 40 RS0EF
promagha dcarda elatro - e 500 950 RS0.62
HilHRARNG ViEgEnE = [AFE Y] RS04
submarinovisgees ~ s 6.600 © R50,52 © R50.18
wifi| - Mgcha R0 30
medoviaria de sabrador = Keda 2"1[] U ° R$U’32 a A50.52
niteabe dolee gusts brasil = Blawea £50 ABD RE0.60
avos de pascos lacts - Bacaa 4404 240 R30.2%
ricardo eletrico = Baoa 48 500 49500 R50.21
lojas codombsn = Baca 365 0 33000 R50.18
camarole salvades = Baca 405 40 5 R30.57
ricarde eletro = Blaca 2280000 2240000 R%0,18
wemedeo para bemorroidas = Baoa 22300 18,900 R50.33
tptnisa = Hana 49500 40500 50,18
phg promogio ~ Bacxa EAR 1.4 R30,18
kiton = Baca B0 500 43500 RE0.28
snvinil = Elana

250 000 A5 00 R50.18

Algumas vezes as keywords com concorréncia média superam as de
concorréncia alta. Nesse caso o melhor é analisar as keywords e procurar as
que tenham mais vantagens. Note, na imagem abaixo, que mesmo na
concorréncia média podemos encontrar keywords com muitas pesquisas
mensais e um CPC relativamente bom. Nesse caso seria uma Otima idéia

trabalhar com essa keyword.

Palyra Chame w ConCombicia Pe-bqucha s (Robais Mensats Pesquisas lCais MEnsdis ':P'Emnl‘h:nlﬁﬁl:dl
b o

BIANG Aka 12,100 (] RE0.52
moia calga trifil = ARy 2400 2400 R0
promocosd eadds alatie = Rl 4400 4400 R50.62
promagha dcarda elatro - e 500 950 RS0.62
SUBMARHD: Viagens = Rk 368 000 34 000 RS04
submarinovisgeng = Rleda 301000 300,000 R50.18

redordlaria de sabvador =

ovon de pascos laci - Baca 4400 4400 RE0.2%
ricardo eletrico Baoa &9 500 49 500 R50.21
lojas eodombn = Baca 365 0 33000 R50.18
camarole palvados - Blacsa 40500 40 500 RE0.57
rcardo eletro - Baoa 2 260 000 2 240,000 RE0, 1%
wemedeo para bemorroidas = Baoa 22300 18,900 R50.33
teoniva - Bacua &9 500 40,500 R50.15
phg promogho - Baca 33100 1.1 RS0, 1%
kibon = Baca B0 L00 49 500 RS0.28
snvinil = Elana

250 000 A5 00 R50.18

Nesse ponto vocé ja tem as melhores keywords e ja sabe quais podem render
mais dinheiro. Selecione-as e trabalhe da maneira como Ihe agradar. Sua lista
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€ extremamente grande e com ela vocé consegue montar estratégias diversas
para receber mais visitas em menos tempo e ainda ganhar dinheiro mais

rapidamente.

Usando essas técnicas de maneira correta vocé podera agir em qualquer nicho
de mercado e alavancar suas visitas e ganhos. Embora vocé possa pesquisar
algumas keywords no Google Keyword Tools, é praticamente impossivel
conseguir mais detalhes sobre concorréncia. A SEM Rush é a Unica empresa

que oferece essa vantagem.
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http://www.semrush.com/sem.html?ref=733549783

DEIXE SEU DEPOIMENTO

Terminou o desafio dos 30 dias? Envie seu depoimento para nos atraves do
formulario de contato. Ficarei muito feliz em poder publicar seus resultados

positivos juntamente com um link para seu site.
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http://www.programa-de-afiliados.net/contato/

CONCLUSAO

Quero agradecer imensamente por ter chegado ao fim dessa jornada e dizer
que é um grande prazer ter chego até aqui contigo. Saiba que se vocé chegou
ao final desse livro ja adquiriu conhecimento suficiente para fazer de qualquer
blog comum, um blog rentdvel. Além disso, poucas pessoas chegam ao fim de
um livro com mais de 60 paginas e aplicam todos os conceitos que foram

aprendidos, portanto meus parabéns! Vocé ja é um verdadeiro vencedor!

Fazer um blog rentavel é o que a maioria das pessoas deseja, porém isso
requer disciplina e dedicacdo. Se fosse definir duas qualidades para que seu
blog tenha sucesso, elas seriam disciplina e dedicacdo. Ser disciplinado
significa criar seus artigos, monitorar seus resultados e fazer os ajustes
necessarios mensalmente. Ser dedicado significa separar algumas horas do

seu dia para o blog.

Se vocé tiver alguma divida ndo exite em entrar em contato através do
formulario do Programa de Afiliados. Quando vocé completar o desafio dos 30
dias, considere a possibilidade de enviar seu depoimento. Sera um prazer

publicar suas conquistas e provar que esse método foi Util para vocé.
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